
【参考資料】 ＜「FEED MODEL®」によるクラスタ調査例＞ 

 
 
FEEDクラスタ 消費行動・情報行動に関する調査（インターネット調査）

実施日 2007 年 11 月 30 日 

モニター属性 首都圏・京阪神の 22～39 歳女性 1000 名（有職女性・子なし）

調査項目 
1. 冬のボーナスの使い道について 

2. 一日に接触するメディアについて

 
1.冬のボーナスの使い道について 
 
＜冬のボーナスの使い道＞ 
ボーナスの使い道と金額について、各クラスタごとに下表のような特徴が見られた。 
 
 

001 高感度自在型001 高感度自在型 002 ｺﾐｭﾆｹｰｼｮﾝ行動型002 ｺﾐｭﾆｹｰｼｮﾝ行動型

001 高感度自在型
（\552,885） 002 コミュニケーション行動型

（\358,974）

    

旅行
\104,759
(22.9%)

ファッション関連
\38,173
(8.3%)

貯金、定期預金
\125,048
(27.3%)

バーゲン
\36,010
(7.9%)

クレジットカードの
支払い
\33,991
(7.4%)

ローン返済（住宅
や車）

\26,250
(5.7%)

家電購入
\20,962
(4.6%)

エステほか美容関
連

\34,134
(7.5%)

リッチな食事や飲
み会など
\18,990
(4.1%)

習い事などの申込
み（自己啓発）

\17,115
(3.7%) 保険支払い

\2,644
(0.6%)

貯金、定期預金
\106,154
(36.5%)

旅行
\56,795
(19.5%)

バーゲン
\18,846
(6.5%)

ファッション関連
\17,564
(6.0%)

クレジットカードの
支払い
\27,948
(9.6%)

保険支払い
\2,885
(1.0%)

習い事などの申込
み（自己啓発）

\4,872
(1.7%)

リッチな食事や飲
み会など
\9,808
(3.4%)

エステほか美容関
連

\5,769
(2.0%)

家電購入
\15,385
(5.3%)

ローン返済（住宅
や車）

\24,744
(8.5%)



    

    

   
 

003 情報オンライン型
（\324,257）

貯金、定期預金
\138,614
(42.8%)

バーゲン
\19,035
(5.9%)

ファッション関連
\20,272
(6.3%)

クレジットカードの
支払い
\30,569
(9.4%)

旅行
\41,905
(12.9%)

ローン返済（住宅
や車）
\9,356
(2.9%)

家電購入
\16,931
(5.2%)

エステほか美容関
連

\13,539
(4.2%)

リッチな食事や飲
み会など
\9,827
(3.0%)

習い事などの申込
み（自己啓発）

\15,891
(4.9%) 保険支払い

\7,946
(2.5%)

003 情報オンライン型003 情報オンライン型

005 良識バランス型
（\303,571）

貯金、定期預金
\122,650
(40.9%)

旅行
\42,500
(14.2%)

ファッション関連
\22,932
(7.7%)

クレジットカードの
支払い
\30,112
(10.0%)

バーゲン
\17,951
(6.0%)

保険支払い
\5,301
(1.8%)

習い事などの申込
み（自己啓発）

\5,940
(2.0%)

リッチな食事や飲
み会など
\8,947
(3.0%)

エステほか美容関
連

\12,199
(4.1%)

家電購入
\18,346
(6.1%)

ローン返済（住宅
や車）

\12,838
(4.3%)

005 良識バランス型005 良識バランス型
006 気配り柔軟型

（\315,476）

貯金、定期預金
\103,661
(34.9%)

ファッション関連
\24,167
(8.1%)

旅行
\41,577
(14.0%)

クレジットカードの
支払い
\25,238
(8.5%)

バーゲン
\18,393
(6.2%)

ローン返済（住宅
や車）

\27,827
(9.4%)

家電購入
\18,810
(6.3%)

エステほか美容関
連

\10,893
(3.7%)

リッチな食事や飲
み会など
\9,137
(3.1%)

習い事などの申込
み（自己啓発）

\5,952
(2.0%) 保険支払い

\11,637
(3.9%)

006 気配り柔軟型006 気配り柔軟型

007 シンプル自然体型
（\382,184）

貯金、定期預金
\146,494
(41.0%)

クレジットカードの
支払い
\38,333
(10.7%)

ファッション関連
\26,207
(7.3%)

ローン返済（住宅
や車）

\16,034
(4.5%)家電購入

\17,011
(4.8%)

エステほか美容
関連

\10,546
(3.0%)

リッチな食事や飲
み会など
\12,414
(3.5%)

習い事などの申
込み（自己啓発）

\12,931
(3.6%)

保険支払い
\5,690
(1.6%)

バーゲン
\25,287
(7.1%)

旅行
\46,437
(13.0%)

007 シンプル自然体型007 シンプル自然体型

008 こだわりマイペース型
（\294,872）

貯金、定期預金
\108,526
(42.1%)

バーゲン
\16,474
(6.4%)

ファッション関連
\20,064
(7.8%)

クレジットカードの
支払い
\10,257
(4.0%)

旅行
\67,692
(26.2%)

ローン返済（住宅
や車）
\2,949
(1.1%)

家電購入
\9,038
(3.5%)

エステほか美容
関連

\10,256
(4.0%)

リッチな食事や飲
み会など
\8,718
(3.4%)

習い事などの申
込み（自己啓発）

\2,692
(1.0%)

保険支払い
\1,218
(0.5%)

008 こだわりマイペース型008 こだわりマイペース型

004 流行プレジャー型
（\417,308）

貯金、定期預金
\129,462
(30.5%)

旅行
\82,500
(19.5%)

バーゲン
\27,769
(6.5%)

クレジットカードの
支払い
\40,116
(9.5%)

ファッション関連
\46,731
(11.0%)

保険支払い
\6,769
(1.6%)

習い事などの申込
み（自己啓発）

\3,308
(0.8%)

リッチな食事や飲
み会など
\14,500
(3.4%)

エステほか美容関
連

\28,731
(6.8%)

家電購入
\27,038
(6.4%)

ローン返済（住宅
や車）

\17,154
(4.0%)

004 流行プレジャー型004 流行プレジャー型



■考察： 
 

・ F1 ダッシュは、ボーナスの約 35％（平均 125,092 円）を貯金すると答えている。 
・ ８クラスタのうち最も貯蓄額が高いのは「007 シンプル自然体型」で 146,494 円。 

他にも「003 情報オンライン型」「008 こだわりマイペース型」「005 良識バランス型」が、

ボーナスの約 4 割を貯蓄にまわしているという結果になった。 
・ ボーナス総額が他のクラスタにくらべて多いのは「001 高感度自在型」「004 流行プレジャー

型」。しかしその中で貯蓄の金額は全クラスタ平均とほとんど変わらない結果に。手元に残ら

ない自己消費の傾向が高いクラスタであることがうかがえる。 
・ 趣味趣向としては「004 流行プレジャー型」はファッションに、「008 こだわりマイペース型」

は旅行に費やす比率が高かった。 
 
 
＜冬のボーナス合計について＞ 
冬のボーナスとしてもらう総額（自己申告額）と、使用予定額の合計を比較したのが下表。 

\552,885

\358,974

\324,257

\417,308

\303,571

\315,476

\382,184

\294,872

\458,076

\290,770

\323,885

\424,078

\299,716

\297,292

\357,384

\257,884
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002 コミュニケーション行動型

003 情報オンライン型

004 流行プレジャー型

005 良識バランス型

006 気配り柔軟型

007 シンプル自然体型

008 こだわりマイペース型

 
■考察： 
・ ８タイプのクラスタのうち「004 流行プレジャー型」「003 情報オンライン型」のみ、もらう

額（自己申告額）より使用予定額の合計が、わずかに上回っていた。ボーナスの使い道がす

でに決まっており、もらう額よりも増えてしまう傾向が見受けられる。 
・ 「良識バランス型」は総額と予定額が同額。バランス感覚に優れたタイプであることがうか

がえる。 
 
 
 
 
 
 



2. 一日に接触するメディアについて 
 
＜流行プレジャー型のコンタクトポイント例＞ 
F１ダッシュの女性たちが１日のなかで、各メディアにいつどこでタッチし、またそれらのメデ

ィアでどんなコンテンツを見ているか、について調査分析を実施。 
例として情報収集力が旺盛な流行プレジャー型の事例を下表に紹介。 
 
起床＝6:00～7:30 頃 
・テレビ（90.2％） 
 
出勤＝7:30～8:30 頃

・交通広告（65.2％） 
・モバイル（54.3％） 
・屋外広告（39.1％）  
 
出社＝8:30～9:30 頃 
・パソコンWEB（68.5％）  
・口コミ/会話メール（29.3％）  
  
ランチ＝12:00 頃 
・口コミ/会話メール（56.5％）  
・モバイル（46.7％） 
・ショップ/飲食店内などの店頭や店内広告（33.7％） 
・フリーペーパー（27.2％） 
・雑誌（25.0％） 
 
退社＝18:00 頃 
・交通広告（66.3％） 
・モバイル（54.3％） 
・屋外広告（47.8％） 
・ショップ/飲食店内などの店頭や店内広告（33.7％）  
・フリーペーパー（32.6％） 
・口コミ/会話メール（28.3％） 
 
帰宅＝19:00～21:00 頃 
・テレビ（80.4％）  
・パソコンWEB（72.8％） 
・口コミ/会話メール（45.7％）  
・ ダイレクトメール（45.7％） 
・雑誌（44.6％） 
・モバイル（43.5％） 
 
就寝＝23:30～1:30 頃


